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Festiwalu Filmowego w Gdyni

Michat Oleszczyk, Dyrektor Artystyczny \

Dobrﬁf/erm.ent
WOKOT KINO

SuKcesy polsKiego filmu za granicg, na czele z oscarowq ,,Idg” czy Srebrnym
Niedzwiedziem dla ,,Body” oprocz niezaprzeczalnego talentu polsKich
tworcow, sq takze zastugg szeroKo zaKrojonych aKcji promocyjnych

i intensywnych dziatan oKotofilmowych. Zwtaszcza na rynku ameryKansKim
trudno bytoby zwroci¢ uwage widzow, gdyby nie publikacje w mediach

i Q&A po seansie. Jak zatem wyglgda promocja polsKiego Kina za Oceanem?
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Fot. Stawomir Pultyn, Gdynska SzKota Filmow
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0 polskim filmie warto rozmawiac réwniez w kontekscie odby-
wajgcego sie w tym roKu jubileuszowego, 40 juz Festiwalu Pol-
skich Filmow Fabularnych w Gdyni. To najwazniejsze swieto
rodzimego Kina, podczas ktdérego spotykajg sie mistrzowie
i gwiazdy polskiego filmu, odbedzie sie w tym roku w terminie
14-19 wrzesnia. O dziataniach podejmowanych na rzecz polskie-
go filmu za granicg z Michatem Oleszczykiem, Dyrektorem Ar-
tystycznym Festiwalu Filmowego w Gdyni i programerem
organizacji Polish Filmmakers NYC rozmawia Jolanta ToKarczyk.

Jak polskKie Kino postrzegano wczes$niej za Oceanem i jak
ocena naszej Kinematografii zmienita sie po przyznaniu
Oscaradla,ldy”?

Whbrew stereotypowi, Kino polsKie zawsze przyjmowane byto
w Stanach z zainteresowaniem, mimo ze nie byt to odbior bar-
dzo szeroki. Reputacja takich twarcéw jak Wajda, Kieslowski,
Holland - a ostatnimi czasy przede wszystkim Lech Majewski -
jest w Stanach bardzo wysoKa i od dawna niejako promienio-
wata na catg nasza kinematografie. Oscar dla ,Idy” jest jednak
bezcenny, poniewaz sam film oKazat sie arthousowym hitem,

a wakat Palski powstat nagle dobry ferment: wcigz spotykam
na miedzynarodowych festiwalach programerow i Krytykow,
zywo zainteresowanych tym, co sie u nas dzieje i czego mozna
spodziewac sie w niedalekiej przysztosci.

Film, podobnie jak inne dziedziny sztuKi, nie moze liczy¢ na
sukces frekwencyjny bez odpowiedniej promocji, Ktorej za-
daniem jest zwrdci¢ uwage widzow na atraKcyjny tytut
i sktoni¢ do obejrzenia go. JaKie dziatania promocyjne podej-
mowali Panstwo na rzecz polskiego filmu w ostatnim cza-
sie?

Polish Filmmakers NYC to organizacja stworzona przez Agate
DrogowsKa, polska dziennikarke, scenografke i rezyserke, za-
mieszKatg w Nowym Jorku. Poznatem Agate latem 2013 roku
podczas pobytu w Stanach i od razu zaczeliSmy wspotprace -
od tamtego czasu tworzymy tandem. Agata jest na miejscu, co
utatwia jej Kontakty z wtascicielamiKin, z Polonig i zameryKan-
skimi PR-owcami. Ja spedzam wiekszos¢ czasu w Polsce, ale do
Stanow latam dosc czesto, a program pokazéw moge Koordy-
nowac z dowolnego miejsca na swiecie. Tym, co wniostem do
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organizacji, s na pewno moje Kontakty ze Swiata amerykan-
skiej krytyki filmowej: od prawie pieciu lat pisze dla amerykan-
skich magazynéw i jestem pierwszym polskim Krytykiem, ktory
poKonat bariere jezykowg i zaczat regularnie publikowac w ten
Sposab.

Czy kampania promocyjna zwigzana byta przede wszystkim
z naszym oscarowym tytutem, ,1d3”, czy réwniez innymi no-
minowanymi filmami, jak np. ,.Joanna”, ,Nasza klgtwa”. A mo-
ze Koncentrowali sie Panstwo na produkcjach mniejznanych
ameryKansKiej publicznosci?

W oKresie przedoscarowym koncentrowalismy sie przede
wszystkim na naszych kandydatach. Zorganizowalismy duza
dysKusje panelowg wokot ,Idy” na Columbia University, dziekKi
wspotpracy z tamtejszym Polish Club. Naszym gosciem byt
miedzy innymi Matt Zoller Seitz, szef strony RogerEbert.com
i moj redaktor na tej wtasnie stronie - to prawdziwy gwiazdor
amerykanskiej Krytyki, nominowany do nagrody Pulitzera. Wi-
deo z tej dyskusji mozna do dzi$ ogladac na stronie Eberta. Tak-
ze na Columbii (ale i w Tribeca Film Center, z ktdrym stale
wspotpracujemy) pokazaliSmy ,Joanne” i urzadzilismy wide-
okonferencje z rezyserka filmu, Anetg Kopacz. Staramy sie dzia-
ta¢ bardzo aktywnie i wychodzi¢ przede wszystkim do
amerykanskiej publicznosci.
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JaK duzym wyzwaniem logistycznym, finansowym jest zor-
ganizowanie promociji polskiego filmu w Stanach? W jakim
zaKresie promocja za Oceanem rdzni sie od tego typu dzia-
tan podejmowanych w Polsce?

Najwiekszg réznicg sa duze koszty wynajecia sali - gdyby nie
wsparcie PolsKiego Instytutu Sztuki Filmowej, Instytutu Ada-
ma Mickiewicza, MSZ, Konsulatu RP w Nowym Jorku, Fundaciji
Polskie Centrum Audiowizualne, a takze loKalnych sponsarow,
czesto bytoby to wrecz niemozliwe. Drugim wyzwaniem jest
ogromna Konkurencja: kazdego wieczoru odbywajg sie w No-
wym Jorku dziesigtki pokazéw i trzeba naprawde mocno praco-
wac nad Kontaktami, by stworzy¢ odpowiednig baze i grupe
ludzi, ktdra bedzie zainteresowania pokazami i niejako zaprzy-
jazni sie z projektem. Nam powoli sie tu udaje: na state wspot-
pracujermy m.in. z przedstawicielami uczelni takich jak Columbia,
NYU i CUNY i na Kazdym naszym wydarzeniu obecni sg ich
przedstawiciele.

W jaKi sposadb nalezy przygotowac sie do Kampanii promo-
cyjnej w Polsce, aby pozniej skutecznie prowadzic j3 za gra-
nicg? Na co zwrdci¢ szczegolng uwage, jaKie materiaty
przygotowac, jakich putapeK unikac, a jakie aspekty najwy-
razniej podKreslic? Czy dla odbiorcow ameryKanskich wazne
s3 - jak w Polsce zwiastuny i odpowiednie zaanonsowanie
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spotKan z publicznoscia, materiaty POS, czy podstawowym
wymosgiem gwarantujgcym odpowiednig promocje s3 spo-
tKania z tworcami, a moze warsztaty i masterclass?

JestKilka priorytetow. Po pierwsze, dobrze jest, jesli film ma juz
jakas festiwalowa renome, jesli nie przychodzi ,znikad” To nie
musi by¢ od razu Cannes: nawet Kilka mniejszych festiwali bar-
dzo pomaga w zdobyciu uwasi widzow. Po drugie, spotkanie
z tworcg: ta formuta jest w Stanach bardzo popularna i pokaz
bez tak zwanego Q&A po seansie jest uwazany za niepetny
i mniej atrakcyjny. Po trzecie: wypracowywanie Kontaktow
z Krytykami, programerami i Kuratorami, pielegnowanie tych
Kontaktdw w sposab bardzo pieczotowity. Po czwarte: mate-
riaty promocyjne w internecie i social mediach, ulotKii plakaty.
Te wszystKie elementy muszg ze sobg wspotgrac.

JaKie owoce przyniosty Panstwa dziatania na rzecz promo-
cji polskiego filmu w USA? Jak mozna podsumowac wysitek
organizacyjny z perspektywy Kilku miesiecy?

Efekt jest taki, ze coraz mocniej wpisujemy sie w Kulturalny pej-
zaz Nowego Jorku, a nasze dziatania przynoszg realne owoce:
na przyktad dzieki pokazaniu przez nas ostatnio dwach odno-
wionych cyfrowo filmow Piotra Szulkina, obecnie petng retro-
spektywg tego tworcy jest zainteresowane jedno
z najwazniejszych Kin studyjnych w Nowym Jorku, tzw. BAM,
a jedna retrospektywa juz sie odbywa. Gos¢mi panelu o Szulki-
nie, ktéry poprowadzitern na Columnbia University, byli m.in. Ste-
phanie Zacharek (gtowny Krytyk prestizowego ,Village Voice”),
Simon Abrams (RogerEbert.com) i Richard Porton (kwartalnik
,Cineaste”). Zgromadzi¢ tak znakomitg grupe - to nie jest efekt
przypadKu ani jednego tygodnia pracy; to owoc wielu lat wyte-
zonego wysitku i networkingu. Mam wielka nadzieje, ze przy
wsparciu PISF, wraz z Agatg DrogowsKg bedziemy wcigz umac-
nia¢ obecnosc polskiego kina w Nowym Jorku.

Jubileuszowy, 40 Festiwal PolsKich Filmow
Fabularnych w Gdyni odbedzie sie
w dniach 14-19 wrzesnia 2015 r.

18 filmdw w KonKursie Gtéwnym i 6 tytutow w Konkur-
sie Inne Spojrzenie to nie przypadekK: to po prostu bar-
dzo dobry rok dla polskiego kina. Mysle, ze od dawna nie
mielismy do czynienia z tytutami tak roznorodnymii pre-
zentujgcymi zupetnie rozne podejscie do Kina, co oczy-
wiscie niezmiernie cieszy mnie jako dyrektora
artystycznego. Powodem do radosci jest tez duza licz-
ba premier i az sze$¢ debiutow, z ktorych jeden, ,,Nowy
Swiat”, liczy sie az potréjnie, bo mamy tu do czynienia
z filmem nowelowym w stylu ,,0dy do radosci” sprzed
lat prawie dziesieciu. Jestem pewien, ze jubileuszowy
Festiwal bedzie wyjgtkowy i juz teraz na niego zapra-
szam! - Michat OleszczyK, Dyrektor Artystyczny Festi-
walu Filmowego w Gdyni.




