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Utrzymac dobry czas

Oscarowy sukces ,Idy” uswiadomit nam, ze o powodzeniu polskiego filmu za granica
decyduje wiele czynnikdw. Oprocz - niezaprzeczalnie - waloréw artystycznych, wazne
s3: odpowiednia promocja i dystrybucja. Zagadnienia te poruszane byty podczas
niedawnego Festiwalu Polskich Filméw Fabularnych w Gdyni. O ich znaczeniu Swiadczy
aktywnos¢ Polakow, ktdrzy wspierajg nasze produkcje na kontynencie amerykanskim.

Agata Drogowska i Michat Oleszczyk z plakatem Polish Women in Film w 2014 r. Fot. Jim Manley

Jednym z przejawow tej aktywnosci sg pokazy pol-
skich filmoéw w sekcji Polish Woman in Film, ktére
w Nowym Jorku organizuja: mieszkajgca w USA Polka
- artysta, rezyser i dziennikarz - Agata Drogowska
oraz Michat Oleszczyk, programer przegladu i dyrek-
tor artystyczny Festiwalu Filmowego w Gdyni. Tego-
roczne, niedawno zakonczone prezentacje staty sie
pretekstem do rozmowy z organizatorka.

Ubiegtoroczna, wielowymiarowa promocja ,Idy” na
kontynencie amerykanskim przyczynita sie do suk-
cesu polskiej produkcji. W tym roku zapewne réw-
niez masz plany zwigzane z promocjg naszych
filmow...

Co roku zapraszamy polskich rezyserow iich filmy
na pokazy w Stanach Zjednoczonych. Niebawem,
w ramach promocji bedziemy np. przygotowywac
w nowojorskim Museum of Modern Art (MoMA])
pokazy filmu ,Méw mi Marianna”. Dzieki temu
bedziemy mogli lepiej pozna¢ reakcje amery-
kanskiej publicznosci i zdecydowac¢ o dalszych
dziataniach promocyjnych. Film Karoliny Bielawskiej
pokazywany byti nagradzany na wielu europejskich
festiwalach, a jego amerykanska premiera odbywa
sie na Festiwalu Polskich Filméw w Chicago
[7-22 listopada).

Innym tytutem, ktory wspieramy jest ,Superjednost-
ka” w rez. Teresy Czepiec. Film otrzymat nagrode
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dla najlepszego krotkometrazowego dokumentu na
Miedzynarodowym Festiwalu Filmoéw Dokumental-
nych ,It's All True” w Brazylii. Pierwsze dziatania pro-
mocyjne zwigzane z tym filmem prowadzilismy
w Nowym Jorku, a teraz promocja kontynuowana jest
w Los Angeles.

Oprécz mnie promocja polskiego filmu zajmujg sie
réwniez inne osoby i instytucje, np. Polish Culture In-
stitut, ktory wspotpracuje z MoMI [Museum of the
Moving Image) oraz osoby prywatne.

Podejmujemy réznoraka aktywnosé; niektére filmy
prowadzimy kompleksowo, inne - jak np. obraz Tere-
sy Czepiec - wspieramy na pewnym etapie, a pézniej
trafiajg one do instytucji w kolejnych amerykanskich
miastach.

W ostatnim czasie przygotowywaliSmy np. zamknie-
ta premiere filmu , Karski i wtadcy ludzkosci” Stawomi-
ra Grinberga. Interesowato nas jak film, odwotujacy
sie do polskiej historii zostanie odczytany przez ame-
rykanska publicznos¢. Twarcy tej produkcji aktywnie
dziatajg tez we wtasnym zakresie, a film w Stanach
bardzo sie podoba.

Najwazniejsze - w mojej opinii - jest to, aby w Swia-
domosci widzéw jak najdtuzej zatrzymac dobry czas,
sprzyjajacy promocji polskich filméw, zapoczatkowa-
ny sukcesem ,ldy” i pokazami oscarowymi pozosta-
tych nominowanych tytutow.

Jedna z form wsparcia polskiego kina sg prezenta-
cje w ramach sekcji Polish Woman in Film. Jaka jest
idea tych prezentac;ji?

Przeglady Polish Woman in Film organizowane sa co
roku; ostatnia edycja odbyta sie w dniach 5-8 listo-
pada 2015 r. Za kazdym razem zapraszamy coraz
wiecej kobiet, bo tez coraz wiecej rezyserek robi do-
bre filmy. Na pokazy sktadaja sie zarowno filmy ar-
chiwalne, jak i - przynajmniej w potowie - aktualne
produkcje.

W ramach Polish Woman in Film pokazujemy r6zno-
rodne filmy; zaréwno te, ktére ciesza sie duza popu-
larnoscig, jak i mniej znane tytuty. Wiaczamy zaréwno
filmy realizowane przez kobiety, jak i krecone przez
mezczyzn, ale takie, w ktorych to aktorki kreujg gtow-
ne role.

Dlatego na przyktad w przegladzie znalazta sie
,Noc Walpurgi” Marcina Bortkiewicza.

Ze wzgleddéw finansowych nie udato sie niestety
zaprezentowac wszystkich tytutow, ktére zapla-
nowalismy.
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Jakie filmy maja najwigeksze szanse, a na jakim
trudno bedzie zaistnie¢ na rynku amerykanskim?
Film powinien by¢ uniwersalny, bo tylko wtedy bedzie
zrozumiaty na $wiecie. Dobrym przyktadem jest ,Jo-
anna” w rez. Anety Kopacz. Produkcja Wajda Studio
osiggneta bardzo duzo w kategorii krotkometrazo-
wych filméw dokumentalnych nominowanych do po-
przedniej edycji nagrod Amerykanskiej Akademii
Filmowej. Przegrata tylko z filmem Ellen Goosenberg
Kent i Dany Perry - ,Crisis Hotline: Veterans Press 1"
Problem weterandw wojennych, ktéry podejmuje ten
film jest aktualnie jednym z najwazniejszych w Sta-
nach Zjednoczonych. Decyzja akademikdéw nie byta
wiec zaskoczeniem, ale film Anety Kopacz bardzo sie
podobat.

Amerykanscy odbiorcy cenig filmy Krzysztofa Kie-
Slowskiego, a tworczos¢ tego rezysera jest tu dobrze
znana. Podobnie jak filmy Wojciecha Jerzego Hasa,
ktore zawieraja czytelny, uniwersalny przekaz.
Natomiast filmy, ktérych twércy podejmuja tematy lo-
kalne albo zagadnienia nawigzujace do polskiej histo-
rii, nieznanej szerzej w Swiecie, maja w Stanach niska
frekwencje, poniewaz sag niezrozumiate dla Ameryka-
now. Dlatego zadaniem tworcéw - jesli chca promo-
wac swoje filmy na kontynencie amerykanskim - jest
znalezienie takiego jezyka, ktéry bedzie czytelny dla
odbiorcow na catym Swiecie. Jezyka, w ktorym zna-
czacej roli nie odgrywaja symbole narodowe ani hi-
storia nieznana odbiorcy na drugiej potkuli. Jesli zas
chcielibySmy promowac film historyczny, warto po-
przedzi¢ pokaz specjalnym wprowadzeniem czy wy-
jasnieniem podejmowanych zagadnien. Aczkolwiek
w Stanach bardzo ,modne” sg teraz filmy nawigzuja-
ce do Il wojny Swiatowej. Sama organizowatam dwu-
krotnie pokazy ,Miasta 44” w rez. Jana Komasy i film
bardzo podobat sie amerykanskiej publicznosci.
Bardzo ,modne” w Stanach jest takze pokazywanie
nieskonczonych filmoéw. Takie pokazy organizowat np.
Stawomir Griinberg przygotowujac produkcje o Kar-
skim. Poniewaz robit dokument historyczny odwotu-
jacy sie do konkretnych czaséw i sytuacji, chciat
wczesniej sprawdzi¢, na jakie zabiegi formalne moze
sobie pozwoli¢, aby film byt czytelny dla widzow.

Jak w kontekscie dylematoéw historycznych zosta-
ta odczytana ,lda”?

Film zostat w Stanach bardzo dobrze przyjety. Jest
czytelny dla wszystkich, widzowie doskonale go rozu-
mieja. W Polsce jest odczytywany przede wszystkim
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z poziomu historii, a tutaj - jako dylemat mtodej 0so-
by, ktéra boryka sie z problemem religijnym, osobo-
wosciowym, a takie dotykaja wielu Amerykandw. Film
pokazywany byt w nowojorskim Film Forum, miat tez
wiele innych pokazow. Jest rowniez dystrybuowany za
posrednictwem firmy Netflix - najwiekszej wypozy-
czalni DVD na Swiecie, wiec wszyscy, ktorzy chcg go
obejrze¢, maja taka mozliwosc.

Czy wsrod widzéw na pokazach, ktére organizuje-
cie dominuje Polonia?

Nie, staramy sie zaprasza¢ mniej Polonii, a organizu-
jemy przede wszystkim zamkniete pokazy dla Amery-
kanow. Oczywiscie sg wsrdd nich ludzie pochodzenia
polskiego, ale staramy sie zainteresowac przede
wszystkim osoby, ktére maja background kulturalny,
zwtaszcza filmowy, bo takie dziatania moga najbar-
dziej poméc polskim filmom i ich twdércom.

Waznymi odbiorcami sg réwniez ludzie mtodzi, kto-
rzy Sledza polska twoérczos¢ i maja duza wiedze
o polskim kinie. Nie sa to studenci kierunkow filmo-
wych, a raczej prawa i marketingu oraz dziennikar-
stwa. Ogladaja filmy rozprowadzane réznymi

Polish Women in Film - 2014 r. z udziatem polskich twércéw. Fot. Jim Manley

kanatami np. przez muzea czy wypozyczalnie oferu-
jace ambitny repertuar. Odbiorcy ci zainteresowani
sg przede wszystkim polskim kinem z lat 70. i 80,
z zainteresowaniem ogladaja np. filmy Piotra Szulki-
na. W Nowym Jorku organizowali$my mini przeglad
tego tworcy, pokazujac dwa zrekonstruowane cyfro-
wo filmy.

Przy organizacji takich przegladéw pojawia sie jed-
nak czesto problem wynikajacy ze ztej jakosci kopii.
Wiele polskich filmow nie doczekato sie jeszcze re-
konstrukcji cyfrowej, a to bardzo utrudniaich promo-
cje w Stanach.

Nie organizujemy festiwali, a nasze pokazy nie sa bile-
towane. Dlatego szczegdlnie wazne jest zgromadzenie
takiego audytorium, ktére bedzie zywo zainteresowa-
ne prezentowana tematyka. Kiedy pokazywatam np.
film Teresy Czepiec, nawiazujacy do budynku, ktéry po-
wstat na bazie koncepcji Le Corbusiera [zaprojektowa-
ny jako tzw. ,Maszyna do mieszkania” - przyp. red.],
zaprosilismy architektow. Po seansie zorganizowalismy
tez Q&A [ang. Questions and Answers - przyp. red]. Film
wzbudzit wiele emocji, a spotkanie z tworcami byto bar-
dzo ozywione i trwato dtuzej niz same pokazy.
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Czy na pokazy przychodzg osoby, ktére decydujg
o wspétfinansowaniu? Czy tedy moze prowadzic¢
droga do pozyskania koproducentéw?

Tak, oczywiscie, zawsze jest taka szansa. Problem z fi-
nansowaniem filmu w Stanach jest jednak taki, ze sys-
temy polski i amerykanski bardzo sie réznia. Bardzo
trudno jest wyttumaczy¢ Amerykanom jak sie dziata
na polskim rynku i bardzo trudno jest wyttumaczy¢
Polakom jak dziatajg Amerykanie. Tu wiekszos$¢ filmow
finansowana jest z pieniedzy prywatnych. Ale pozy-
skanie ich jest mozliwe i czesto konczy sie sukcesem.
Najlepszym przyktadem jest wspomniany film Stawo-
mira Grlinberga o Karskim, ktéry zgromadzit dtuga li-
ste ludzi i instytucji wspierajacych te produkcje.

Q&A, czyli spotkania z publicznoscia, majg coraz
wieksze znaczenie réwniez w Polsce. W Stanach ta
forma promoc;ji spetnia chyba jeszcze wieksza ro-
le; spotkatam sie nawet z opiniami twércéw, ze nie
sposéb wypromowac filmu, jesli rezyser nie bedzie
spotykat sie z widzami...

Q&A jest bardzo wazne, zwtaszcza ze miedzy Polska
a Stanami wystepuja duze réznice kulturowe. Nawet
jesli film jest czytelny i zrealizowany w przejrzysty spo-
sob, warto zeby rezyser odpowiedziat na pytania czy
rozwiat watpliwosci publicznosci. W Stanach do
Q&A przywiazuje sie bardzo duza wage, szczegdlnie
w sferze promocyjnej. Twércom zalezy na tym, zeby
film byt dobrze zapowiedziany, wyttumaczony, wypro-
mowany i zeby rozmowa po filmie byta jak najlepsza.
Q&A przynosi rowniez korzysci twdércom, ktérzy mo-
ga przekonac sie jaki stosunek do ich produkcji maja
widzowie.

Co jeszcze, oprécz pokazéw i Q&A jest szczegdlnie
wazne dla amerykanskiej publicznosci?

Kolejna wazna sprawa jest dystrybucja. Dlatego twor-
cy, ktérzy zamierzaja pokazywac swoje filmy na kon-
tynencie amerykanskim, staraja sie znalez¢ tutaj
dystrybutora. W ten sposéb pracuje zaréwno Marcin
Bortkiewicz jak i rezyserka filmu ,Méw mi Marianna”.
W Polsce produkcja filmow nadal nie jest traktowana
jak przemyst, a w Stanach wymiar komercyjny ma
ogromne znaczenie. Zwtaszcza ze co roku, zarowno
w Szkole Wajdy jak i w Studiu Munka, powstaje wiele
znakomitych filmow, ktére powinny trafi¢ do dystry-
bucji. Jest to kolejna bolaczka - nie potrafimy wypra-
cowat dobrej wspotpracy dystrybucyjnej, ktéra
mogtaby pomaéc naszym filmowcom na rynku amery-
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kanskim. Brak dystrybucji utrudnia z kolei promocje,
poniewaz znaczna czes¢ amerykanskich krytykéw nie
pisze o filmach, ktore nie trafiaja do kin.

Co jeszcze jest wazne? Obecnos$¢ na miejscu, ponie-
waz nie wszystko mozna zrobic¢ z Polski. Promujac film
trzeba tu byc, spotykac sie z ludzmi, wydeptywac ko-
lejne Sciezki.

Wspomniatas o problemach z dystrybucjg. Czy na
rynku amerykanskim dziatajg dystrybutorzy, kto6-
rzy specjalizuja sie w filmach niekomercyjnych?
Poniewaz w Stanach jest bardzo duzo miejsc, w kto-
rych mozna ogladac filmy, dziataja rowniez dystrybu-
torzy wyspecjalizowani w tzw. trudnych filmach czy
pokazujgcy ambitne kino.

W Film Forum na przyktad pokazywane sg gtéwnie do-
kumenty. Znalezienie dystrybutora jest wiec mozliwe,
ale trzeba sie liczy¢ z kosztami. Tymczasem naszym
twoércom bardzo trudno jest wyasygnowac pieniadze
na ten cel.

Dlatego zaproponowatam dziatania, ktore mogtoby
pomoc rozwigzac ten problem. By¢ moze w Minister-
stwie Gospodarki [celowo mowie Ministerstwie Go-
spodarki nie Kultury, bo powinnismy w Polsce zaczac
traktowac film jako dobro komercyjne, a nie tylko jako
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spuscizne kulturalng) mozna bytoby utworzy¢ specjal-
ne stanowisko i zatrudni¢ kompetentna osobe, ktéra
majac kontakty z zagranicznymi dystrybutorami zaje-
taby sie sprzedaza polskich filmoéw za granice.

Jakie koszty wigza sie z kampanig promocyjna fil-
mu w Stanach Zjednoczonych?

Na polskie warunki sg to do$¢ wysokie sumy, nieraz
nawet przekraczajgce budzet filmu. Wszystko zalezy
jednak od rodzaju filmu - jesli jest to tytut, ktéry ma
tzw. kwalifikacje oscarowa, jak ,Joanna”, nie trzeba or-
ganizowac pokazow, by go wypromowac. Koszty jed-
nak i tak wahaja sie miedzy 20 000 a 40 000 $. Sa to
koszty zwigzane z kwalifikacjg oscarowa, ktére trzeba
ponies¢ szczegdlnie przy diugim metrazu.

W przypadku filmow, ktére nie maja takiej kwalifikacji
(jak np. film o Karskim), wskazane jest zorganizowa-
nie pokazow, np. przez tydzien w kinie w Nowym Jor-
ku i przez tydzien w Los Angeles. Dodatkowo
potrzebna jest promocja medialna, aby kilka liczacych
sie tytutow napisato o filmie. Koszt tygodniowego po-
kazu dla filméw dokumentalnych wynosi ponad 20
tys. dolaréw, ale w przypadku shortéw stawki sg inne.
Wiele zalezy jednak od porozumienia z dystrybutora-
mi. Jesli film zgromadzi publicznos¢, tworca, ktory wy-
kupit pokazy otrzyma zwroty ze sprzedazy biletow.

W jaki sposéb przygotowac sie do takiej promocji
juz w Polsce?

Znajomosc swojego filmu i jezyka angielskiego to pod-
stawa. Trzeba jednak uzbroic¢ sie w cierpliwos¢ i mie¢
Swiadomos¢, ze promocja filmu to czasami nawet
trudniejsze zadanie niz sama produkcja.

A przygotowan nigdy nie jest za duzo. Poczynajac od
wizytowek, ktérych czesto Polacy nie maja, po ulotki
i kopie filmu na DVD, aby rozdawac je publicznosci po
pokazie. Polscy tworcy maja do tego odmienny sto-
sunek, gdyz obawiaja sie, ze film trafi do podziemia
dystrybucyjnego i widzowie nie obejrza go w kinach.
Tymczasem na rynku amerykanskim wsparcie w po-
staci ptyt DVD bardzo pomaga. W Stanach toczy sie
prawdziwa walka o to, zeby cztonkowie Akademii
obejrzeli film. Jest to nietatwe, poniewaz kazdorazowo
przed ceremonig oscarowa maja do obejrzenia bardzo
duzo tytutdw i nie sg w stanie zobaczy¢ wszystkich.
Pamietajmy, ze cztonkowie Akademii poczatkowo,
pracuja we wiasnych grupach i dokumentalisci ogla-
daja i oceniaja filmy dokumentalne, tworcy, ktorzy pra-
cujg przy krotkich metrazach ogladaja przede

wszystkim takie filmy, a ci, ktérzy zajmuja sie fabuta
oceniajg filmy fabularne. Po dokonaniu wyboru nomi-
nowanych filmoéw gtosuja na nie wszyscy akademicy.
Na wczesniejszym etapie jednak bardzo wazne jest,
aby jak najwiecej sposrod nich miato szanse obejrze-
nia naszego filmu.

Moim zdaniem 90 proc. laureatéw Oscaréw otrzyma-
to go nie tylko dlatego, ze zrobili doskonaty film, ale
takze dlatego, ze naprawde o niego walczyli.

Czasy sie zmienity i nawet gdyby sie chciato by¢ na bie-
73co, nie jest to mozliwe, poniewaz w Nowym Jorku co
tydzien do dystrybucji wchodzi okoto 25 nowych filmow
fabularnych. Oprdcz tego dokument, animacje i krotkie
formy. Dlatego promuijgc ,Joanne” rozdalismy duzo ptyt
DVD, aby widzowie i cztonkowie Akademii mogli prze-
kazac ptyty znajomym. Podobnie zrobilismy z ,Super-
jednostka”. Akademicy ogladali film w kinie, a ptyty,
ktore im wreczyliSmy przekazywali kolejnym osobom.

W promogji filmu bardzo pomaga strona internetowa
w j. angielskim, dobrze prowadzony Facebook, Twit-
ter, Instagram i inne formy on-line. Bardzo wazne jest,
aby kazdy z cztonkéw Akademii, chcac dowiedzie¢ sie
czegos o filmie mogt szybko znalez¢é potrzebne infor-
macje.

Mozliwos¢ obejrzenia filmu i znalezienia materiatéw
reklamowych sa wiec podstawa dziatann promocyj-
nych. Warto tez wydrukowac pocztéwki, ktére zapo-
wiadaja i promuja film. Wazny jest oczywiscie dobry
trailer.

W promocje filmu trzeba - jak sie okazuje - wiozy¢
sporo wysitku i pieniedzy. Jakie korzysci przynosza
takie dziatania?

Na pewno zyskujemy nowe kontakty, uznanie i pre-
stiz. Wazna jest tez mozliwo$¢ promowania kolejnych
filmow. Najlepszym przyktadem determinacji tworczej
jest postawa Agnieszki Holland, ktéra byta nominowa-
na do Oscara, a teraz dzielnie ,walczy”, promujac
w Stanach kazdy nowy film.

Udziat w pokazach i konkursach organizowanych po-
za Polska i Europa pomaga tworcy i otwiera horyzon-
ty. Dobrym przyktadem jest Marcin Bortkiewicz, ktory
w 2012 r. przyjechat do Standéw w ramach prezentacji
Studia Munka ze swoim shortem, a teraz promuje film
fabularny. Takie przyktady pokazujg, ze warto. Zwtasz-
cza ze z kazda kolejna produkcja tworcy doskonala
swoje umiejetnosci, a raz wypromowane nazwisko na
dtugo zapada w pamie¢ widzow.

Rozmawiata Jolanta Tokarczyk
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